TERCER SEMESTRE,  ASIGNATURA  MERCADOTECNIA.
MAESTRIA EN ADMINISTRACION
OBJETIVO.- EL ESTUDIANTE IDENTIFICARÁ  LAS DIFERENTES ASPECTOS DE LA MERCADOTECNIA , ASÍ COMO LA APLICACIÓN DE LA MISMA EN EL CAMPO LABORAL 
T E M A R I O

I. UBICACIÓN  DE LAS ÁREAS  EN LAS EMPRESAS

1.1  Producción

1.2  Finanzas E Informática

1.3  Factor Humano

1.4  Administración De Ventas

1.5  Mercadotecnia

II:  ¿QUE ES  MERCADOTECNIA?

2.1  Definiciones Y Antecedentes

2.2  Necesidades

2.3  Deseos

2.4  Motivación ( Maslow )

2.5  Actitudes

2.6 Tipos De Mercadotecnia Industrial, Servicios, Consumo

III. ENTORNO DE LA MERCADOTECNIA

3.1  Económico, Político, Social Y Cultural

3.2 Microambiente:  Organización, Desarrollo, Proveedores, Competencia, Clientes

3.3 Mercados Internacionales  ( TLC, CEE,  CP )

IV. APLICACIÓN DEL PROCESO ADMINISTRATIVO EN LA MERCADOTECNIA

4.1  Planeación

4.2  Organización

4.3 Direccion
4.4 Control
V. MEZCLA DE  MERCADOTECNIA

5.1.  Origen Del Concepto

5.2. La Mezcla Para Productos De Consumo

5.3. La Mezcla Para Productos Industriales Y Agropecuarios

5.4. La Mezcla Para Servicios 
VI. MERCADOTECNIA ELECTRONICA

6.1. Entorno De La Mercadotecnia Electrónica.

6.2. La Sociedad De La Información.

6.3. Estrategia Electrónica De Mercadotecnia

6.4. Marco Técnico Legal.

MERCADOTECNIA INTEGRAL.

7.1  Investigación De Mercados

7.2  Segmentación De Mercados

7.3  Posicionamiento De Marca

7.4. Posicionamiento De Producto

7.5. Penetración De Mercados Internacionales 
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MARKETING INTERNACIONAL 
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